bRIefInG

(phase 1 °oc wer bin ich?)

firmenname:

alter: O 20-30 jahre O 40-50 jahre O 60-70 jahre

ges Chl ECht .............. O WEIbIICh ....................... O man n “ch ...........................................................
Jahresel nkommen ..... Obl S € 20000 ............... O bl s € 50000 ............... O Uber € 50000 .............
siedlungsart: O landlich O stadtisch O groBstadt
haUShalthrOBe ........ O12personen ............... O3undmehrpersonen ............................................
.f am Illenstand .......... O ledlg ........................... O verhe”atEt .................... O verWItWEt .....................
beruf
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bRIefInG

(°°° 1.2 wer ist meine konkurrenz?)

a. gesamte marktbetrachtung:

(ooo 1.3 wo stehe ich?)

a. produkt- benefit cec was kann mein produkt?
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bRIefInG

(°°° 1.4 wofiir steht mein produkt?)

O tradition

(°°° 1.5 usp (hauptnutzen) )

was grenzt mein produkt von anderen ab? was macht es einzigartig?

(ooo 1.6 weitere nutzen)

welche anderen nutzen sind fiir meine zielgruppe wichtig?

ooo 1.8 claim

die welt meines produktes in einem satz:
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(phase 2 oo0 wo will ich hin?)

(°°° 2.1 welche kommunikationskanile méchte ich nutzen?)

a. offline
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(phase 3 coo wie modchte ich das kommunizieren?)

(°°° 3.1 botschaft)

welche zentrale message soll der konsument im kopf behalten?

(oeo 3.2 tonalitét)

wie will ich meine botschaft vermitteln?

(°°° 3.3 was sollten die argumentationsschwerpunkte sein?)

O kundenbenefit

DAS meér ST BLAU

ganzheitliches markendesign <o lippmannstraBe 53 cco 22769 hamburg - fon / fax 040. 23 51 76 - 43 / 49 cc prinz@das-meer-ist-blau.de oo www.das-meer-ist-blau.de



bRIefInG

(°°° 3.4 bei internet-projekten: was sollte meine website darstellen?)

O unternehmensdarstellung

(°°° 3.5 gibt es vorbilder? )

O visuell
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(phase 4 o0 was fiir rahmendaten gibt es? )

(°°° 4.1 gibt es verbindliche inhalte? )

O textlich / strukturell

cco 4.2 gibt es verbindliche gestaltungselemente?

logo O verbindlich O nicht verbindlich

typo ...................... OverbdeCh .................... OmChtverbdeCh ..................................................
farben .................... OverbdeCh .................... OnIChtverbdeCh ..................................................
fOtos ...................... Overbmdhm .................... omcmverbmd“m ..................................................
graﬂken .................. OverbdeCh .................... OmChtverbdeCh ..................................................
fllme ...................... OverbmdhCh .................... OnIChtverbdeCh ..................................................

oo 4.3 technische rahmendaten / print

format:
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(°°° 4.4 technische rahmendaten / web)

a. welche funktionalitat sollte meine website aufweisen?
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(ooo 4.5 terminvorgaben )

prasentationstermine:

formular senden
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